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SOMOS UNA LARGA HISTORIA, CARGADA DE PEQUENAS Y GRANDES
COSAS. SOMOS UN VIAJE. TODOS LOS VIAJES. A LUGARES LEJANOS.Y
TAMBIEN... SOMOS VIAJES COTIDIANOS. SOMOS UNA MOCHILA CAR-
GADA DE EXPERIENCIA. UN BOLSO LLENO DE RISAS. SOMOS LA
MALETA DE UN LIDER. SOMOS LA PASION QUE LLEVA EL DEPORTE.
SOMOS LONCHERAS QUE ALIMENTAN LA YIDA. SOMOS RESISTENCIA.
EL CONTENEDOR DONDE SE CARGA LO MAS IMPORTANTE. Y PORQUE
LA VIDA NO SE DETIENE... SOMOS MIL CAMINOS. SOMOS COLORES.
CREATIVIDAD. IMPULSO. FUERZA. INNOYACION. SOMOS VANGUAR-
DIA. SOMOS TU, SOMOS ELLA, SOMOS TODOS LOS QUE VAN AL
FRENTE. EN LAESPALDA. EN LA MANO. EN LA VIDA. SOMOS ENERGIA
EN'MOVIMIENTO. CARGADOS DE PASION. SOMOS XTREM... VAMOS!
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:QUE ES UN
MANUAL
DE MARCA?

Es una herramienta de uso interno, disefada

fundamentalmente, para comunicar de
manera consistente la marca en el desarrollo
de su comunicacion.
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xibles y amoldables
idades de las personas
lempre soluciones

Sy Creativas
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Somos transparentes y
honestos. Creamos sie
comprometido
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Prisma de Identidad

Externalizar Internalizar

Physique /
Cémo se tangibiliza

Personality /
Como se siente

- Mochila - Auténtico
- Cargo - Sociable
- Positivo
- Versatil
I H EHE B B B B B B B EEEN H EH E B B B B S S SN NN E N E'E NN N EEE S S EESESESNESESESNESESESESESENENEENEENEENENEBENEBEM®RN

Culture /
Como movilizar

- Desafiar limites
- Young Minded
- Promueve un estilo de vida en movimiento

Relationship /
Coémo inspirar

- Respira y muévete donde quieras
- Me acompana

Reflection /
COomo nos ven

- Jovenes con hambre de
descubrir, reinventar y conectar.

Self image / Como nos vemos

- Somos parte de una comunidad inclusiva (blended)
- Somos Optimistas
- Somos Conscientes
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CONCEPTO MARCA J CAPITULO 1 ] MANUAL DE MARCA

Y
VAMOS
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vamos a ese Cerro

yamos que e puede vamos 4 infentarlo / vamos 4 ofro lado
vamas por ella /
( XT R E M vamos donde. ellos
=

\

vamos & Clases |
yamos a| parfido

Vamos @ divertirnos
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RACIONAL
GRAFICO

|

EVOLUCION DEL ISOTIPO

> X @ &

J

IR
AVANCE
DIRECCION
VELOCIDAD

v

PSICOLOGIA DE LA FORMA

SELLO
DE MARCA

PERFECCION
MOVIMIENTO
ADAPTABILIDAD
CREATIVIDAD
GLOBALIDAD

NUESTRA MARCA

CAPITULO 1

MANUAL DE MARCA
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RACIONAL
GRAFICO

EVOLUCION DEL ISOTIPO

NUESTRA MARCA

v

PSICOLOGIA DEL COLOR

OPTIMISMO
VALENTIA
LIDERAZGO
PASION
IMPULSIVIDAD
FORTALEZA

ROJO =»

CAPITULO 1

MANUAL DE MARCA
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NUESTRO IMAGOTIPO ° CAPITULO 2 ° MANUAL DE MARCA

€9 xtrem

Nuestro imagotipo

El imagotipo es nuestra imagen final hacia el exterior. Aca te mostraremos cémo queremos
vernos; descubrirds sus componentes, estructura, codigos visuales, comportamiento grafico
y su correcta utilizacion segun su aplicacion.

€9 xtrem

Imagotipo oficial
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@ xtrem COMPONENTES DEL IMAGOTIPO ° CAPITULO 2 ° MANUAL DE MARCA

Componentes del imagotipo

El imagotipo esta compuesto por un conjunto icénico-textual en el que logotipo e isotipo se
encuentran claramente diferenciados. A continuacion se describen sus componentes.

Imagotipo

Qxtrem

Isotipo

pag. 21




@ xtrem VARIACIONES DEL IMAGOTIPO ° CAPITULO 2 ° MANUAL DE MARCA

Variaciones del imagotipo

Aca podemos apreciar nuestra imagen centrado horizontal y vertical, para las diferentes
presentaciones y papeleria segun se aplique.

2 xtrem

Xirem
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€9 xtrem

ESQUEMA DE CONSTRUCCION ° CAPITULO 2 ° MANUAL DE MARCA

Esquema de construccidon

A continuacion se detallan las proporciones del imagotipo al momento de la construccion,
ello permitira lograr una proporcién y armonia entre todos los elementos que lo componen.

Para desarrollar este esquema se definié una medida guia “a”, la cual esta expresada por el
ancho del trazo del isotipo.

2 Para evitar incurrir en errores, se recomienda siempre 5 23
aplicar la marca a partir de un documento digital original. '




@ xtrem AREA DE AISLAMIENTO ° CAPITULO 2 [ MANUAL DE MARCA

Area de aislamiento

Es el area que se debe respetar para que el logotipo tenga buena visibilidad. En este caso
qgueda establecida por la medida de la primera letra del logotipo.

xtrem
& xtrem

xtremed
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@ xtrem TAMANOS MINIMOS ° CAPITULO 2 [ MANUAL DE MARCA

Tamanos minimos

Nuestro logotipo tiene un tamano minimo de exposicién, correspondiente a 1,5 centimetro
de altura, cualquier tamafio inferior, es incorrecto. Para pantalla su tamafio minimo,
corresponde a 200 pixéles de altura, cualquier tamafio inferior, es incorrecto.

4 cm

3cm

2cm

1cm

600 px

450 px

300 px

150 px
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€9 xtrem

Tamanos minimos

Nuestro logotipo tiene un tamano minimo de exposicién, correspondiente a 2,4 centimetro
de altura, cualquier tamafio inferior, es incorrecto. Para pantalla su tamafio minimo,
corresponde a 320 pixéles de altura, cualquier tamano inferior, es incorrecto.

TAMANOS MINIMOS °

xtrem xtrem

xtrem

xtrem xtrem

xtrem

CAPITULO 2

4 cm
3cm
2cm

1cm

600 px
450 px
300 px

150 px

MANUAL DE MARCA
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@ xtrem TAMAROS MINIMOS ¢ CAPITULO2 o  MANUAL DE MARCA

Tamanos minimos

Nuestro logotipo tiene un tamafo minimo de exposicién, correspondiente a 1 centimetro de
ancho, cualquier tamafo inferior, es incorrecto. Para pantalla su tamafio minimo,
corresponde a 150 pixéles de ancho, cualquier tamanfo inferior, es incorrecto.

xtremex
xtreme?d

0O 1cm 2cm 3cm 4cm 0 150px 300px 450px 600px 0 1cm 2cm 3cm 4cm 0 150px 300px 450px 600px 0 1cm 2cm 3cm 4cm 0 150px 300px 450px 600px
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Nuestra familia tipografica

La utilizacion de una familia tipografica ordena la comunicacion y favorece el reconoci-

miento de nuestra imagen. Hemos definido como tipografia primaria, la familia Helvetica,

su uso esta asociado a titulares de comunicacion masiva por su legibilidad, es sencilla de
usar en textos, parrafos y bajadas que estén compuestos de altas y bajas.

Helvetica Neue

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUWXYZ
abcdefghijkimn

opqarstuwxyz
1234567890%1”-$%&/()=

Helvetica Neue Light Helvetica Neue Light Italic

abcdefghijkimn abcdefghifkimn
opgrstuwxyz opqrstuwxyz
1234567890 123456 /890
A”.$%&/()="}, ”-$%&/()=7¢

Helvetica Neue Regular
abcdefghijklmn
opgrstuwxyz
1234567890
21”.$%8&/()=7¢,

FAMILIA TIPOGRAFICA ° CAPITULO 2 ° MANUAL DE MARCA

Helvetica Neue Italic
abcdefghijkimn
opqrstuwxyz
1234567890
A”.8%8&/()=?¢

Helvetica Neue Bold
abcdefghijkimn
opgrstuwxyz
1234567890
A.$%&/()=?¢,

Helvetica Neue Bold Italic
abcdefghijkimn
opgqgrstuwxyz

1234567890

a”.$%&/()=?¢
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Nuestra familia tipografica complementaria

La utilizacion de una familia tipografica ordena la comunicacion y favorece el reconoci-
miento de nuestra imagen. Hemos definido como tipografia primaria, la familia de

Myriad Pro, su uso esta asociado a titulares de comunicacion masiva por su legibilidad,
es sencilla de usar en textos, parrafos y bajadas que estén compuestos de altas y bajas.

Myriad Pro

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUWXYZ
abcdefghijklmn

opqrstuwxyz
12345678902!"-$%&/()=

Myriad Pro Regular Myriad Pro Italic Myriad Pro Semibold
abcdefghijklmn abcdefghijklmn abcdefghijkimn
opqrstuwxyz opqrstuwxyz opqrstuwxyz
1234567890 1234567890 1234567890
al”.5%&/()=?; a”.5%&/()=2; al".8%8&/()=?;

FAMILIA TIPOGRAFICA COMPLEMENTARIA

° CAPITULO 2 ° MANUAL DE MARCA

Myriad Pro Semibold Italic
abcdefghijklmn
opqrstuwxyz

1234567890
al”.5%&/()=?;

Myriad Pro Bold
abcdefghijkimn
opqrstuwxyz
1234567890
al”.$%&/()=2;

Myriad Pro Bold Italic
abcdefghijkimn
opqrstuwxyz
1234567890
al”.$%&/()=?;
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@ xtrem PALETA DE COLORES ° CAPITULO 2 ° MANUAL DE MARCA

Paleta de colores

El codigo cromatico esta compuesto por el Pantone 185 C. El color rojo es el principal, con el,
queremos demostrar calidez y confianza. También utilizaremos en distintas bajadas graficas el
Pantone Black C, el clasico negro que le brindara la elegancia justa para nuestra marca.
Mientras que el Pantone 7539 C, reflejara la tenacidad con la se identifican nuestros productos.

Pantone 185 C
RGB 182 .31.33
CMYK14.96.93.4

Pantone Black C

RGB 50.50. 50
CMYKO0.0.0.100

Pantone 7539 C
RGB 150. 146 . 143
CMYK 47 .39.40.4
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@ xtrem USOS CORRECTOS ° CAPITULO 2 ° MANUAL DE MARCA

Usos correctos

€9 xtrem >

Aplicacién color sobre fondo blanco Aplicaciéon sobre fondo color Aplicaciéon sobre fondo color

{ xtrem 9 xtrem

Aplicaciéon sobre fondo claro Aplicaciéon sobre fondo oscuro Aplicacién blanco sobre fondo oscuro
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€9 xtrem

Usos incorrectos

X

xtrem

No modificar la proporcién de los
componentes del imagotipo.

(%

€9 Xtr&m

No modificar los tamafios ni proporciones
entre los componentes del imagotipo.

xtrem €3

No modificar la ubicacién de los
componentes del imagotipo.

>

Mala aplicacion blanco sobre fondo.

xtrem

No modificar los colores del imagotipo,

ver posibles combinaciones sugeridas.

Q

xtrem

Mala aplicacion blanco sobre fondo.

USOS INCORRECTOS ° CAPITULO 2 ° MANUAL DE MARCA

X xtrem

Color interior de Isotipo solo debe ser
blanco o color de fondo donde se aplica.
Mirar Pagina

pag. 32




@ xtrem USOS INCORRECTOS ° CAPITULO 2 ° MANUAL DE MARCA

Posibles combinaciones sugeridas

©mm . oo
@ = © 2 ©

xtrem
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Dxtrem Sxtrem
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@ xtrem APLICACIONES POSIBLES ° CAPITULO 1 ° MANUAL DE MARCA

& xtrem
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€9 xtrem

PLASTIC PIECE
WITH BRAND IN

HIGH

Hei BLACK/BLACK
Printed in 1.5 cms diam
Cool Grey 4C

with UV varnish
BLACK SILICON
CORD

12 cm

T QU
W\ BES ALIrye
& e,
BACKPACKS
& MORE

100%

=
h) of
L7 N
1350y 3 59%°

XTREM, desde 1998, pone especial
cuidado en la seleccion de
materiales y en la tecnologia para la
elaboracion de sus productos,
asegurando un resultado de
excelencia superior.

Componentes ultra resistentes y
livianos, con méxima durabilidad, se
unen a un disefio contemporaneo

que busca satisfac 3
exigentes estandare:
y estilo

Los productos XTREM estan

poniendo a disposicién d
la més amplia gama de pi
con la garantia y calidad Saxo

WWW XTREMBAGS.COM

v

GARANTIA

GARANTIA SAXOLINE CONTRA
DEFECTOS DE FABRICACION Y MATERIALES.
NO CUBRE DANOS OCASIONADOS POR
EL MAL USO DEL PRODUCTO NI EL
DESGASTE NORMAL DE ESTE.

¢

SERVICIO TECNICO
SERVIDO TECNICD

PARA REPARACION Y MANTENCION
VISTANCS EN: WHWTREMBAGS COM

[% DONDE

TRIPLE DECKER* ENCONTRAR
o 9 TU XTREM
9

0
0

0

MATERIALES
IMPERMERBLES

B CHILE
WWXTREM.CL

BE MECO

B PERD

CIERRES
RUTO-REPARABLES
DE ALTA CALIDAD, AUTO-REPARABLE
D MAL FUNCIONAMIENTO, LLEVAR EL
Y VOLVER A CERRARLO
LOGRARUN CIERRE AP

13 cm

APLICACIONES HANG TAG °

1008 AROS DE GARANTIA

ORGANIZADOR

ROENADO!
BOLSILLO
PARA CELULAR

SALIDA DE
n AUDID

PORTA CARPETA OFICID

P v

PULLERS CON ARGOLLA
@ PARA CANDADD

RESPALDO Y TIRANTES

ACOLCHADOS

++ LAS CARACTERISTICAS DETU XTREM PUEDEN
VARIAR SEGUN MODELO,

CAPITULO 1 °

8681617371CNU

MOCHILA WAVE 673 ARTIC AMAZONIA
30LITROS 32X17X45CM 0,6 K.

TREMBAGS.COM

f &

BACKPACK

4 Cm NAME OF THE ucTt
FRONT BACK FRONT BACK FRONT BACK BACK
LAYER 1 LAYER 2 LAYER 3 LAYER 4*

COMMENTS:

PANTONE Black 6 C

PANTONE 7626 C

PANTONE Cool Gray 1 C

MANUAL DE MARCA
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@ xtrem APLICACIONES HANG TAG ° CAPITULO 1 ° MANUAL DE MARCA

PLASTIC PIECE
WITH BRAND IN
HIGH
e BLACK/BLACK
Printed in 1.5 cms diam
Cool Grey 4C
with UV varnish
BLACK SILICON
CORD
e £r
(@] (@]
N (p]
— —
W “UALlryQ’ %
FS 23
BACKPACKS %
§ Nlevore % DONDE
g 100% SINCE B TRIPLE DECKER* ENCONTRAR
§ QuaLITY 1998 & ( BASE FABRICADA CON TRES CAPAS DE MATERIAL ' TU XTREM
] $ 005 DE POLIESTER CUBIERTO DE PVC ) )
5 5 ¥ OTRA DE ESPUMA DEALTATEIEPNLSE\DBA:; ' UN ARD DE GARANTIR
N . s
’(%4, s GARANTIA ~TRIPLE RESISTENCIA '
S 3u0m 3 59 . >TRIPLE DURACION
GARANTIA SAXOLINE CONTRA . >TRIPLE INPERMEABILIOAD INTERIOR DE PVC
XTREM, desde 1998, pone especial DEFECTOS DE FABRICACION Y MATERIALES. Holis st moteos otalcy ' SRee
cuidado en la seleccion de NO CUBRE DANOS OCASIONADOS POR
materiales y en la tecnologia para la EL MAL USO DEL PRODUCTO NI EL
elaboracién de sus productos, DESGASTE NORMAL DE ESTE A CORRER
asegurando un resultado de : i ' DESMONTABLE
excelencia superior.
IR
livianos, con méxima durabilidad, se SIMPLE SMART SLEEVE
unen a un disefo contemporaneo MATERIALES DE ALTA CALIDAD PARA 8681617371CNU
que busca satisfacer los mas SOPORTAR LAS MAYORES EXIGENCIAS. B CHILE
exigentes estandares de comodidad & TELAS CON RECUBRIMIENTO DE PV, EMCL
y estilo .
Lot orosctoe XTREM ects 0 MEXCO MOCHILR WAVE 673 ARTIC AMAZONIR
os productos estan !
pensados y disefiados en sintonia , ) SOUTROS 32X1TXASCH DBKG.
con el desarrollo tecnolégico actual, SERVICIO TECNICO B PERU
poniendo a disposicién del usuario ) XTREM.COM PE
la mas amplia gama de productos , SERVICIO TECNICO RESPALDO SAXOLINE
con la garantia y calidad Saxoline. PARA REPARACIGN Y MANTENCION 3 & COLOMBIA
VISITANOS EN : WWWXTREMBAGS.COM i EM.COM.CO
@ ] — WWW XTREMBAGS.COM
ph - EM COM.PA - LAS CARACTERISTICY foo
WWW .XTREMBAGS.COM VARIARS
4 cm L
NAME OF THE PROD ucT
PRODUCT CATEG ORY
ALWAYS
FRONT BACK FRONT BACK FRONT BACK BACK
LAYER 1 LAYER 2 LAYER 3 LAYER 4*
COMMENTS:
PANTONE Black 6 C PANTONE 7626 C PANTONE Cool Gray 1 C
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€9 xtrem

MAN PRODUCTS

WOMAN PRODUCTS

UN AR DE GARANTIA

=

**LAS CARACTERISTICAS DETU XTREM PUEDEN
VARIAR SEGUN MODELO

RECESS

FRONT

UN AR DE GARANTIA

INTERIOR DE PVC
NTERIOR DE

CORRER
DESMONTRBLE

SIMPLE SMART SLEEVE

INCLUYE CINTA PARA
AN

FRONT

8681617371CNU

MOCHILA WRVE 673 ARTIC AMAZONIA
30LITROS 32X17X45CM 0,6 K.

LINE

LUNCHBOX

BACK

8681617371CNU

MOCHILR WRVE 673 ARTIC AMAZONIA
30LITROS 32X17X45CM 0,6 K.

7@7

RESPALDO SAXOLINE

WWW XTREMBAGS.COM

f B O

LUNCHBOX

BACK

UN ANO DEGARANTIA

COSTURAS REFORZADAS

MULTIPLES
BOLSILLOS

COMPARTIMENTO
PARA ACCESORIOS

CORREA
RIUSTRBLE

*#* LAS CARACTERISTICAS DETU XTREM PUEDEN
VARIAR SEGUN MODELO.

STORM

FRONT

UN RO DE GARANTIA

COSTURAS REFORZADAS

MULTIPLES
BOLSILLOS

COMPARTIMENTO
PARA ACCESORIOS

CORRER
RJUSTRBLE

HIEIE 15

** LAS CARACTERISTICAS DE TU XTREM PUEDEN
'VARIAR SEGUN MODELO.

JOGGING SPORTBAG

FRONT

8681617371CNU

MOCHILA WRVE 673 ARTIC AMAZONIA
30LITROS 32X17X45CM 0,6 K.

RES

TREMBAGS.COM

f B O

SPORTBAG

BACK

8681617371CNU

MOCHILA WRVE 673 ARTIC AMAZONIA
30LITROS 32X17X45CM 0,6 K.

—_—

RESPALDO SAXOLINE

WWW XTREMBAGS.COM

f B0 O

BACK

UN ANO DE GARANTIA

COSTURAS REFORZADAS

MULTIPLES
BOLSILLOS

COMPARTIMENTO
PARA ACCESORIOS

RESPALDO Y TIRANTES
ERGONOMICOS

** LAS CARACTERISTICAS DE TU XTREM PUEDEN
VARIAR SEGUN MODELO.

TRAIL PRO

FRONT

LES
LSILLOS

COMPARTIMENTO
PARA ACCESORIOS

SPALOD ¥ IF!RHHIES

ACTIVE

FRONT

8681617371CNU

MOCHILA WAVE 673 ARTIC AMAZONIA
30LITROS 32X17X45CM 0,6 KG.

OLIN

TREMBAGS.COM

f B O

OUTDOORBAG

BACK

8681617371CNU

OUTDOORBAG

BACK

CORRER
RJUSTRBLE

8681617371CNU

MOCHILA WRVE 673 ARTIC AMAZONIA
30LITROS 32X17X45CM 0,6 K.

— 90—

RESPALDO SAXOLINE

WWW XTREMBAGS.COM

f O O

LIFESTYLEBAG

BACK




€9 xtrem

PANTONE 3945 C PANTONE 376 C

PANTONE 801 C .

PANTONE 376 C PANTONE 213 C PANTONE 731 C

PANTONE 2746 C PANTONE 2603 C PANTONE 354 C

_§n

UN ANO DE GARANTIA UN AR DE GARANTIA UN AO DE GARANTIA

COSTURAS REFORZADAS COSTURAS REFORZADAS
MOLTIPLES MOLTIPLES
BOLSILLOS BOLSILLOS
T T LR LR
8681617371CNU PARA ACCESORIOS 8681617371CNU PARA ACCESORIDS 8681617371CNU

CORRER
MOCHILA WAVE 673 ARTIC AMAZONIA
LI J0UTROS 32X TK4SCH 0.5 KE.

— 90—

RESPALDO SAXOLINE

RESPALO0 Y TRANTES
MOCHILA WAVE 673 ARTIC AMAZONIA
ERGONOMICOS 30LITROS 32X17X45CM 0,6 K.

**LAS CARACTERISTICAS DETU XTREM PUEDEN A3 CARACTERISTICAS DETU XTREM PUEDEN

VARIAR SEGUN MODELO. VARIAR SEGUN MODELO.

STORM SPORTBAG TRAIL PRO OUTDOORBAG

FRONT BACK FRONT BACK

RECESS

FRONT

PANTONE Black 6 C PANTONE 376 C PANTONE 215 C

PANTONE 354 C PANTONE 213 C PANTONE 801 C

PANTONE 485 C PANTONE 102 C PANTONE 102 C

UN A0 DE GARANTIA

@ UN ANO DE GARANTIA

‘I,’_',I,EwUREEfVC : COSTURAS REFORZADAS

MOLTIPLES

CORRER
DESMONTRBLE BOLSILLDS

8681617371CNU

8681617371CNU

SIMPLE SMART SLEEVE
UYE CINTA PARA ACCESORIOS 8681617371CNU

COMPARTIMENTO

RESPALDO Y TIRANTES
MOCHILA WAVE 673 ARTIC AMAZONIA ERCONOMICOS MOCHILA WAVE 673 ARTIC AMAZONIA

OPCIONES COLOR

FRONT

30LITROS 32X17X45CM 0,6 K.

7@7

RESPALDO SAXOLINE

LUNCHBOX

BACK

JOGGING

FRONT

BACK

ACTIVE

FRONT

30LITROS 32X17X45CM 0,6 K.

7@7

RESPALDO

OUTDOORBAG

BACK
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Tarjetas de presentacion

X xtrem

Nombre Nombre Apellido Apellido
Cargo de Empresa
nombre.apellido@xtrem.cl

Matias Cousifio 82 oficina 1305,
piso 13 / Santiago Centro
Fono: (+56) 2 2756 56 90

Fono:




€9 xtrem

Sobres y hojas

info
www.xtrem.cl

R xtrem R xtrem

Sr. Antonio Ramirez, Sucursal Temuco, Sr. Antonio Ramirez, Sucursal Temuco.

Emilio Sandoval

SA. esuna

adora y distribuidora de productos de consumo masivo, enfocada a abastecer

Emilio Sandoval Poo S.A. es una importadora y distribuidora de productos de consumo mas

focada a abastecer
clientes mayoristas y minoristas en Chile.

clientes mayorist

minoristas en Chile.

Entre sus lineas de productos mas importantes destacan: Confites, Textiles, Electrénica, Electrodomésticos, Fotografia, Entre sus lineas de productos

s importantes destacan: Confites, Textiles, Electronica, Electrodomésticos, Fotografia
Perfumeria, Pilas, Ferreteria y Libreria. La emprésa cuenta con centros de distribucién en Santiago y Temuco. Somos una Perfumeria, Pilas, Ferreterfa y Libreria. Ls emprésa cuenta con centros de distribucién en Santiago y Temuco. Somos una
empresa en co

tante desarrollo, orientada al cliente y enfocada en la calidad servicio. Nuestra agilidad, tradicion de

empresa en constante desarrolo, o

fentada al cliente y enfocada en la calidad servicio. Nuestra agilidad, tradicin de
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seriedad, ética en los negociosy la
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edor predilecto enas zonas que atendemos

Sr. Antonio Ramirez,

Sr. Antonio Ramirez,
Gerente de operaciones
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Gerente de operaciones
ucursal Temuco Sucursal Temuco.

fio 82 oficina 1305,

2756 56 90

info@xtrem.cl
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Sr. Antonio Ramirez, Sucursal Temuco.

Emilio Sandoval Poo $.A. es una importadora y distribuidora de productos de consumo masivo, enfocada a abastecer

clientes mayoristas y minoristas en Chile,

Entre sus lineas de productos mas importantes destacan: Confites, Textiles, Electrénica, Electrodomésticos, Fotografi
Perfumeria, Pilas, Ferreteria y Libreria. La empresa cuenta con centros de distribucion en Santiago y Temuco. Somos una
empresa en constante desarrollo, orientada al cliente y enfocada en la calidad servicio. Nuestra agilidad, tradicion de

seriedad, ética en los negocios y a fuerte relacin de largo plazo con nuestros clientes y proveedores, nos han convertido

progresivamente el proveedor predilecto enlas zonas que atendemos.

Sr. Antonio Ramirez,

Gerente de operaciones
Sucursal Temuco

N xtrem

Nombre Nombre Apellido Apellido
Cargo de Empresa
nombre.apellido@xtrem.cl
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Lapiz corporativo
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Libreta corporativa
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Llaveros corporativos
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Portalapices corporativos
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Nombre Nombre Apellido Apellido M‘aﬁalsg 32“5“59 82 gﬁc""a 1305,

piso antlago entro
Cargo de Empresa Fono: (+56) 2 2756 56 90
nombre.apellido@xtrem.cl
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Uniforme corporativo
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Uniforme corporativo
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ESTILO.

NUESTRAS FOTOS TIENEN UN CARACTER ESPONTANEO
Y NATURAL. LAS AMBIENTACIONES SON REALES CON
MUY BUENA ILUMINACION. SE PUEDEN RETRATARTODO
TIPO DE PERSONAS, SIMPRE ACQMPANADG I’D#DU%'@
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